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PLANO DE PROMOCAO TURISTICA
ALENTEJO-RIBATEJO 2024-2026

Turismo do Alentejo, ERT

Alentejo (NUT Il) e Leziria do Tejo

Investimento Total
A operacgao pretende reforgar a notoriedade da Regiao Alentejo e

Ribatejo junto dos mercados, por via da difusdo e comercializacdo da 1.493.710,52 €
sua oferta turistica, através de uma estratégia transversal e

complementar a todos os produtos e sub-regides, potenciando a Apoio financeiro
criacao de suportes de promocao especificos e realizacdo de da Uniao Europeia
programas, campanhas e a¢des orientados para o envolvimento de

atores e agentes turisticos que se apropriem dos seus resultados. 850.000,00 €
A operagdo tem como objetivos: modernizar os instrumentos de . .

marketing utilizados na promocgao turistica utilizando uma légica de Cofinanciamento da UE

maior criatividade; incentivar a articulagcdo de politicas e estratégias
regionais de desenvolvimento turistico; reforcar a promogcdo da regiao
do Ribatejo; potenciar a valorizacao do patrimoénio, reforgcando o
caracter de sustentabilidade do destino; e reforgar a promocao turistica
de produtos especificos de elevado crescimento recente.
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	Imagem_Operacao: 
	Designação da operação: PLANO DE PROMOÇÃO TURÍSTICA ALENTEJO-RIBATEJO 2024-2026
	Beneficiário: Turismo do Alentejo, ERT
	Localidade: Alentejo (NUT II) e Lezíria do Tejo
	Investimento total: 1493710.52
	apoio financeiro: 850000
	Cofinanciamento UE: 56,91%
	Descrição da operação: A operação  pretende reforçar a notoriedade da Região Alentejo e Ribatejo junto dos mercados, por via da difusão e comercialização da sua oferta turística, através de uma estratégia transversal e complementar a todos os produtos e sub-regiões, potenciando a criação de suportes de promoção específicos e realização de programas, campanhas e ações orientados para o envolvimento de atores e agentes turísticos que se apropriem dos seus resultados.
A operação tem como objetivos: modernizar os instrumentos de marketing utilizados na promoção turística utilizando uma lógica de maior criatividade; incentivar à articulação de políticas e estratégias regionais de desenvolvimento turístico; reforçar a promoção da região do Ribatejo; potenciar a valorização do património, reforçando o carácter de sustentabilidade do destino; e reforçar a promoção turística de produtos específicos de elevado crescimento recente.


